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Arbeit und Energie

Werkstatten Zukunftsfelder

‘ Netzwerkdenken statt Hierarchien

_________________________________________________________________________________________________________________________________

Herausforderungen

Was wollen wir

bis 2030 erreichen? getan werden? auf dem Weg dorthin? Besonderheiten?

i Was muss daflr

Gibt es Hindernisse Gibt es regionale

Klassifizierungs- und
Zertifizierungen am
Markt passen nicht zu
der nachhaltigen

Akteure in die Lage
versetzen sich starker
einzubringen:
Professionalitat, Qualitat

Aktuell: Netzwerkkultur
der Willigen dadurch
entsteht eine Licke, die

Unternehmen Flachendeckende flichendeckende Ausrichtung der TMU durchs Raster fallen

Strukturen und Informations- und Abdeckung gleicher .

Netzwerke im Wissensaustausch touristischer Betreeung Initiativen missen ~ aufeinander :

Tourismus vor Ort wieder gewéhrleisten von Anbietern sowohl von Regionen ~ verweisen  WISSeNs- Anbieter in der
als auch vom Land transter Uckermark streben nicht
ausgehen zwingend nach
z.B. Wissensquellen Auslastungs- und
(Tourismus- Gewinnmaximierung
netzwerk)
| e Feunes gemeinsame Arbeit an der
! Zusammenarbeit LAG Infrgstruktur und Marketing . .
| . im Wassertourismus Tourismusbewusstsein Transparenz
i Zusammenarbeit LEADER Forder.ug ausbauen (passiert auch verstarken bei schaffen was sind
: Branchen- und branchenubgrgrelfend schon heute) Anwohnern oder die Standards,
l Lander ubergreifend WIS, TeLsimLE Landkreisen (in denen Qualitats-
i . wenig Tourismus anforderungen etc.
. : Ziel: auch .
: auf PrOJeI.(t und lénderUbergreifende Infrastruktur und Stattﬂndet)
: MEMSETIENE Zusammenarbeit Radwege mussen Lobby-
| Ebene klappt es verbessern Landerubergreifend arbeit
| sehr gut geplant werden
: : : Reisegebiete so starken,
3 Ebenen-Modell aus Sicht [l AUCH die KIEinen AnDIeter B T el ‘ ation mi laut aktuellen
der DMO sollte erhalten vor Ort werden erreicht - Handeln vor Ort T:\)/In;n;l:?lreat;gsa?;l: Studien sehen
bleiben regionale DMO als SUEWEIRATEIEINES NN gewshrleisten kdnnen e Ebene funk?cioniert auch Anwohner

Bindeglied zu den Anbietern vor Ort siehe oben)

den Mehrwert
des Tourismus

Ebenen Modell ausgearbeitet
Regionale DMOs sind auf werden politischer

"Geld einsammeln” Riickhalt fir
dominate angewiesen (Projektgeld) - den Tourismus

Zielgruppe der kein natiirlicher Zugang zu Ist vorhanden

--------------------------- Kleinstanbieter Ressourcen

___________________________

i Zustandigkeiten/ 3- gemeinsamen

___________________________
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